Projeto de Identidade Visual

Go Dogs



INTRODUCAO

A identidade visual € o que transforma uma marca
em um elemento tangivel, facilita seu
reconhecimento e a diferencia de seus
concorrentes. E por meio dela que uma empresa
transmite visualmente o0s seus valores e sua
filosofia.

Este manual tem como objetivo estabelecer
normas, aonde os elementos graficos e visuais
gque compdem a marca sejam organizados e
sistematizados de maneira uniforme e coerente.
Elementos como tipografia, cores e formas, entre
outros, necessitam de ser bem fixados, para a
composicao de novos materiais da instituicao,
essa repeticao dos elementos graficos € o que da
uniformidade e aumenta o grau de lembranca da
marca.

O uso das regras aqui determinadas ajudarao a
reforcar a comunicacao visual da empresa.



INSTITUCIONAL

Missao:
Prestar Servicos de cuidados e bem estar de caes,

suprindo as necessidades destes e de seus tutores,
com qualidade, confiabilidade e custos acessivel.

Visao:

Ser O espaco para caes lider de mercado e
exemplo a ser seqguido em termos de estrutura e
servicos prestados. Destacando-se pela equipe

capacitada e comprometida com a qualidade total
e satisfacao dos clientes.

Valores:

Compromisso, Etica, Confiabilidade, Dedicacdo e
Inovacao.
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HISTORIA DA MARCA

Inicialmente uma empresa de Dog Walker, que viu
uma grande oportunidade de mercado pouca
explorada na cidade que seria o day care e
hospedagem de caes. Com investimento externo
de dois socios construimos 0 negocio e desde o
iNicio tem obtido sucesso com a criacao de nome
e servicos prestados.

Atualmente empresa de apenas dois sOCios que
pretende sequir fazendo a marca crescer e
expandir para o oferecimento de Novos servicos e
produtos.

A Arroyo Pets cumpriu sua missao e se tornou
reférencia em sua categoria na regiao de Goiania,
porém, com seus projetos de expansao, foi
necessario refletir sobre a marca e como ela se
comporta no mercado. Foi chegada a conclusao
que a marca precisava de mudancas, de uma
marca que traduza todo o carisma e carinho que
sentimos com nossos trabalhos e clientes.

Assim surgiu a GO DOGS.




MINIMALISMO

‘Menos é mais.”

Em forma de estilo visual, © minimalismo é
atemporal.  Enquanto as tendéncias
minimalistas na moda vém e vao com o
tempo, este estilo para um logotipo
funciona  perfeitamente a qualquer
momento.

O minimalismo € uma corrente artistica
que sO utiliza elementos minimos e
basicos.

Se trata de passar valores como
modernidade, pureza, simplicidade,
requinte e usabilidade.
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A MARCA

O logotipo, € o principal elemento grafico dentre
0S materiais que compdem a identidade visual da
Go Dogs. A tipografia deve ser sempre
acompanhada do icone da marca, que por sua
vez, pode ser utilizado sozinho dependendo da
aplicacao final.

A tipografia de tracos lineares e leitura direta, tem
como atributos, a facil comunicacao da marca
para um publico global e a versatilidade de
aplicacao em variados suportes.

‘Na alegrie e leveza, no movimento e na
simplicidade 0 cao nos conquista. Sua pureza, Nos
deixa fascinados.



DIMENSIONAMENTO

MINIMO

O dimensionamento minimo para a reproducao
do logotipo em suporte impresso e de 13mm de
altura na versao vertical e /mm de altura na
horizontal. Deve ser considerado uma dimensao
maior que 135 e /mm de altura em alguns casos
aonde 0s meios sao de impressao em baixa
resolucao, como impressoras jato de tinta,
flexografia e serigrafia, a resolucao do
equipamento € que vai definir o quac maior a
reproducao deve ser.

Para a reproducao digital o dimensionamento
Minimo & de 52 px de altura na versao vertical e 28
px de altura na horizontal.

E importante que a dimensdo minima aqui
demonstrada seja o maximo de reducao na
aplicacao da marca, uma utilizacao menor faria
com que o logotipo perdesse informacdes que o
descaracterizariam.
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Reducdio impresso:
13x 13 mm

4L

Reducéo impresso:
30 x 7 mm

4L

Reducéo impresso:
D20 X D2Px

A

Reducao digital:
111 x 28 px



AREA DE PROTECAO

Com o proposito de preservar a integridade do
logotipo a area de protecao deve ser respeitada.
Essa margem de seguranca protege a marca de
interferéncias causadas por elementos proximaos
dela.

Foi definido que a area livre em volta do logotipo
deve ter uma area livre calculada com base em
sua altura da palagra Go Dogs.



TIPOGRAFIA

A tipografia pincipal de escolha da marca é
a Museo 700 com serifa.

A tipografia tem caracteristicas modernas e
letras que ajudam a manter a legibilidade.

Além disso, a familia conta com fontes sem
serifas, o que sO aumenta a forca da
identidade visual da empresa.

O wuso dessas familia tipografica esta
previsto também para aplicacdes nos
demais textos (anuncios publicitarios,
cartas, enderecos de papelaria institucional,
titulos e textos de formularios, etc.).

Museo 100

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo 300

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo 500
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo 700

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo 900

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890



Museo Sans 100

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo Sans 300

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo Sans 500
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo Sans 700

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Museo Sans 900

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

TIPOGRAFIA
AUXILIAR

A tipografia auxiliar € a Museo Sans, que
pertence a mesma familia da tipografica
principal.

Ela deve ser utilizada em casos onde a fonte
principal  nNao  consegue  suprir  as
necessidades do projeto, por exemplo,
Mmateriais com grande massa de texto.

O uso dessas familia tipografica esta
previsto também para aplicacdes nos
demais textos (anuncios publicitarios,
cartas, enderecos de papelaria institucional,
titulos e textos de formularios, etc.).



CORES
INSTITUCIONAIS

A cor e um dos principais recursos
utilizados por uma marca para se diferenciar
de seus concorrentes no mercado e um
dos elementos mais importantes da
identidade. Algumas instituicoes sao mais
memorizadas por suas cores do que pelo
logotipo ou ate mesmo do simbolo, um
grande exemplo disso € o Facebook.

O uso das cores nao pode ser aleatorio,
POIS as Mmesmas sao capazes de transmitir
sensacdes que podem atrair ou afastar
PESS0as.
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AL PALETA DE CORES

P AUXILIARES
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#f6bcl8

As  cores  auxiliares  servem para
complementar as cores institucionais e
consolidar o padrao cromatico da
identidade grafica.

ke]
N
ke]
\
8]
N
*
©
N
kel
\
O
N
#*

4L
4L

©
N
e
N

[
N
H*

GO DOGS

& GO DOGS

GO DOGS
Estas cores podem  ser utilizadas
&GO DOGS iIsoladamente ou em combinacao de duas
OuU mais cores, sempre partindo do
principio de que qualguer combinacao
\é’i entre elas deve ter contraste o suficiente

para resultar em um padrao harmaonico.

GO DOGS GO DOGS

-& GO DOGS & GO DOGS

A

GO DOGS

& GO DOGS

Devem ser feitos sempre testes de
impressdes para verificacao em suportes
COMOo papeis de embalagens como o Kraft,
que devido a sua superficie escura, altera a
aparéncia das cores apos impressas.
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FORMAS NAO
PERMITIDAS

E muito importante preservar a integridade
dos principais elementos da identidade
visual da empresa. Por isso, em nenhuma
hipotese as distorcdes na estrutura do
logotipo e simbolos devem ocorrer, Como
e mostrado ao lado.

4 al

< &

Nao esticar ou achatar a marca, alterando a estrutura

do tipograma.
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Nao distorcer e inclinar a marca



s USO INDEVIDO DE
Vet | g\  CORES E EFEITOS

Tl I Em nenhuma hipdtese as aplicagdes

simuladas ao lado devem ocorrer. Essas

- distorcdes cromaticas e efeitos usados no

N3o aplicar o logotipo sobre fundos logotipo descaracterizam e enfraquecem a
listrados ou com degradé. marca

i 4

Nao aplicar bordas ou sombras no logotipo.
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