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Gula para uma Comunicacao
-orte e Consistente

Com o objetivo de consolidar nossa marca e fortalecer nossa
presenca no mercado, criamos um manual de marca que reflete nossa
esséncia e identidade visual. Este material € um guia completo que
define a personalidade da nossa marca, os elementos visuais e a
linguagem que deve ser usada em todas as nossas comunicacgoes.

O manual de marca € um documento fundamental para garantir a
consisténcia e objetividade da nossa comunicacao em todos os
pontos de contato com nossos Clientes e parceiros. Ele ajuda a
estabelecer uma conexao mais forte com nosso publico-alvo,
transmitindo nossos valores e diferenciais de maneira clara e eficaz.

Dessa forma, estamos aptos a nos destacar no mercado e consolidar
a Tanos como uma referéncia em solucdes de engenharia diagnodstica
e arquitetura.

O manual de marca € um compromisso com a exceléncia em todas as
nossas acoes, e um guia para garantir que nossa identidade visual e
linguagem sejam sempre coerentes e impactantes. Por isso, é
essencial que todos os colaboradores estejam familiarizados com
suas diretrizes e as apliqguem em suas atividades diarias.
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Historia

A llha de Andros, situada no mar Egeu, € conhecida por sua rica
histéria e cultura. Uma parte importante dessa historia sao os
Tainos, uma civilizagao que habitou a ilha. Eles deixaram um
legado duradouro, que inclui a arquitetura e a arte.

As casas gregas também tém uma forte influéncia na cultura da
lIha de Andros, especialmente a arquitetura classica das casas
de Atrio. Essas casas apresentam um patio interno, que € o
centro da vida social e familiar. O patio € geralmente cercado por
uma galeria coberta, que protege os residentes do sol e permite
que eles desfrutem da brisa fresca.

A conexao entre os Tainos, as casas gregas de Atrio e a llha de
Andros € evidente na maneira como a arquitetura e a cultura
foram preservadas e transmitidas ao longo do tempo. A
influéncia dos Tainos ¢é vista em toda a ilha, especialmente na
arte e na arquitetura, enquanto a arquitetura das casas de Atrio &
um exemplo do legado duradouro da cultura grega na regiao.

Juntas, essas influéncias ajudam a moldar a identidade cultural
da llha de Andros, uma fonte de inspiracdo para arquitetos e
artistas. A mistura de culturas e estilos cria uma atmosfera unica
que reflete a rica historia e diversidade da regiao.
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Naming

A Tanos Solugbes em Engenharia ndo € apenas uma empresa
de consultoria em obras, € uma homenagem a uma das
civilizagcdbes mais importantes da historia da llha de Andros.
Inspirada na cultura dos Tainos, um povo que habitou a regiao
antes da chegada dos europeus, a Tanos Engenharia busca
inovar, garantir a qualidade e o desenvolvimento sustentavel em
todos os seus projetos.

Os Tainos foram uma civilizacao pré-colombiana que floresceu
nas ilhas do Caribe durante séculos. Eles eram conhecidos por
sua arquitetura avancada, sistemas agricolas eficientes e
habilidades artisticas notaveis. A civilizagao Taina deixou um
legado duradouro na regiao e influenciou muitas outras culturas
gue vieram depois.

A Tanos Engenharia oferece servigos de consultoria em todas
as fases do projeto, desde a concepcao inicial até a conclusao
da obra. Nossa equipe qualificada tem as solugdes necessarias
para lidar com desafios complexos de engenharia e arquitetura,
garantindo que todas as obras sejam projetadas e executadas
conservadas sempre da melhor maneira possivel.

Alem disso, a Tanos Engenharia tem um compromisso
inabalavel com a sustentabilidade. A empresa se esforga para
minimizar o impacto ambiental atraves das solugcdes
apresentadas aos seus Clientes

Com isso, a Adros e Tanos reforcam seu compromisso com a

inovacao, a qualidade e o desenvolvimento sustentavel, ao
mesmo tempo em que valorizam a historia e a cultura.

Manual de Marca | Histéria e Naming
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Arquetipos

Os arquétipos sao a esséncia da personalidade
de uma marca, permitindo um posicionamento
efetivo e coerente no mercado.

Em nossa marca, o Explorador e o Governador
representam nossa busca pela inovacao e
lideranca estrategica.

Esses arquétipos formam nossa imagem

auténtica e unica, conectando-nos de forma
profunda com nossos publicos.

m | Manual de Marca | Posicionamento de Marca

Ego

Explorador

Criador

Heroi

Mago

Sabio

Liberdade

Fora da lei

Governante

Ordem

Divertido
Amante
Prestativo
Cara
Comum
Inocente

Social




* Respeito

* Dinamismo

* Experiéncia

 Avidez por desafios

—Xplorador

Arguetipos da
HOSSa marca Somos dindmicos e nao temos medo de

tentar o novo. Temos a confianca de quem
sabe fazer e por isso temos a capacidade de
sermos pioneiros de um verdadeiro
movimento de mudanga no cenario da
engenharia nacional.

Nossa busca € por valores fundamentais ao
ser humano: liberdade, dignidade e orgulho.
Nossa inovacao parte do respeito pelas
pessoas e da coragem de fazer diferente.

| Manual de Marca | Posicionamento de Marca




» Certeza do que fala
* Controle e conhecimento

* Reputacao e autoridade

e Seguranca e resultados

(sovernante

Arguetipos da Nossa
forma de tra ba I har Nao somos amadores e nem “aventureiros”.

Sabemos o que estamos fazendo e temos
nossa historia, nossa experiéncia, nossos
resultados e nossa reputacao para
comprovar.

Buscamos um caminho novo por respeito a
nossos valores, mas somos igualmente
capazes de oferecer a seguranca, a
confiranca e a certeza de resultado de quem
sabe fazer.

| Manual de Marca | Posicionamento de Marca




Personalidade

Os atributos de nossa marca definem sua
personalidade e devem ser consistentes em
todas as nossas interagbes com o mercado.

Isso significa que eles devem estar presentes

em todos 0s nossos pontos de contato para
criar uma imagem auténtica e coerente.

m | Manual de Marca | Posicionamento de Marca

Ser:
Dinamico
Democratico
Referéncia

Experiente

Lucrativo

Nao é ser:

Amador
Popular
Esnobe
Anacronico

Desumano

11



Statement

O Statement € um resumo do que € a marca.
Quem somos, o que fazemos, por que, qual o
nosso publico alvo e em qual area atuamos.

Esta é a definicao sintética de nosso diferencial,
nossa promessa € n0sSso posicionamento.

m | Manual de Marca | Posicionamento de Marca

O QUE

COMO

QUEM

POR QUE

QUANDO

ONDE

Somos uma empresa que presta servigcos de engenharia

diagnostica e oferece solucdes para problemas de construcao.

Buscamos nos destacar no mercado atraves da marca,
que utiliza tracos e simbolos distintos para transmitir
confianca e diferenciar seus servicos.

Para proprietarios de imoveis, construtoras, empresas de
arquitetura, imobiliarias e outras empresas que buscam
por servicos de diagnostico e solugoes para seus imovels.

Para garantir a seguranca, qualidade e vida util das contrugoes
atraves da realizacao de diagnosticos precisos, apresentacao
de solucoes para os problemas das construcoes.

A empresa esta disponivel para atender seus Clientes
conforme demanda e agendamento prévio.

Em todo territorio nacinal, solucionando problemas
e garantindo a qualidade do servico:

12



Pilares

Os pilares sdo a base do nosso
posicionamento, o que sustenta a
nossa personalidade.

Para que nossa comunicagao seja
efetiva, devemos sempre nos guiar
pelos principios a seguir.

m | Manual de Marca | Posicionamento de Marca

Proposito

Conhecimento

Resultados

Possuimos uma missao que nos move:
proporcionar dignidade, orgulho e
valor as pessoas por meio do habitar,

independente de sua necessidade técnica.

Muita pesquisa e estudos continuam nos dando
o conhecimento necessario para oferecer formas

dignas e inteligentes de solucdes técnicas.

Juntamos nossa experiéncia (concepgao
e realizacao) na formulacao de um novo negdécio,

pronto para o mercado nacional.

Nos orgulhamos de exercer nosso trabalho
de maneira consciente e sustentavel, com

responsabilidade ambiental e econbmica.
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A Marca

A marca Tanos Engenharia € uma parte fundamental 1 2
do sistema visual da Adros Urbanismo, projetada

para transmitir confianca e diferenciar nossos

mercados. Com o uso de tragos e simbolos distintos, /\

buscamos nos destacar e causar um impacto a n os

duracAiou_ro na memoria dos Cllent~e3, tornando-nos ‘ | SolucBes em Engenharia

referéncia em nossa area de atuacao.

O simbolo é o elemento principal de nossa marca,

representando nossa autoridade e status legitimo.

Ele deve estar presente em todas as manifestacoes

visuais, formando a base de nossa comunicacao e

transmitindo nossa identidade de forma clara e

consistente. A tagline €& outro componente

importante, indicando nossos servicos e reforcando Simbolo  Logotipo Descritivo
a confianga junto ao Cliente.

Ao utilizar nossa marca, sempre priorize a versao
principal, com o simbolo e logotipo juntos além da
pos_S|b|I|dade Qe ut|~I|zagao do’c_iescrltlvo’de servico e 1. Logo Horizontal 4. Simbolo 4 o
tagline. Em situagdes especificas, o simbolo pode

ser utilizado sozinho, mas o logotipo sé deve ser (versgo prioritaria)
utilizado em conjunto com o simbolo. E fundamental

respeitar as artes finais originais e nunca alterar a 2. Logo Vertical
forma ou tipografia da marca. Dessa forma,

garantimos a consisténcia e a coeréncia da nossa 3. Logotipo
Imagem no mercado.

5. Taqli o
e » Garantimos

|
s SUas

I qualificacoes

"Less is More", Menos é mais.
- Ludwig Mies van der Rohe

M
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Area de Protecdo

A area de protecao da marca é um elemento
fundamental para garantir sua visibilidade e
legibilidade em todas as aplicacdes. E essencial que
esse espaco seja respeitado sempre que a marca for
utiizada, a fim de evitar a sobreposicdo de
elementos que possam prejudicar sua identificacao
e reconhecimento.

Para garantir a consisténcia da marca em diferentes
formatos e aplicacdes, utilizamos parametros
especificos para determinar a area de protecao do
logo vertical, logo horizontal, do simbolo e Tagline.
Esses parametros sdo baseados na altura da letra
"T" do logotipo, permitindo que a area de protecao
seja adaptada proporcionalmente as diferentes
dimensdes da marca.

Ao respeitar esses parametros, garantimos que a
marca seja vista e compreendida com clareza em
todas as suas aplicacdes, reforcando a nossa
identidade e diferenciacao no mercado. A area de
protecao €, portanto, uma garantia da qualidade e
eficacia da nossa comunicacao visual.

_m | Manual de Marca | Areade Protecio

7 Tanos

Solucdes em Engenharia

. Garantimos
s Suas

I qualificagoes

Para a tagline, a area de
protecao baseia-se

em 2x a altura do “G’ da tagline.
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LOGO HORIZONTAL LOGO VERTICAL TAGLINE SIMBOLO LOGOTIPO

Versoes da Marca

’ ;_@Tanos ﬁ : Garantimos m/\\L_

Solugbes em Engenharia Ta n OS I qualificagoes Ta n os

: ﬁ_ Tanos ﬁ_  Sarantimos ﬁ Tanos

Solugbes em Engenharia qualificaqﬁes
Tanos —

= Garantimos

: : -
3 = Suas

I qualificagoes
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Reducao Maxima

Para garantirmos sempre a legibilidade e pregnancia
de nossa marca, ndao devemos reproduzi-la em
tamanhos menores do que os indicados ao lado.

Elas nao devem ser utilizadas em tamanhos

menores do que os citados para nao prejudicar a
qualidade de visualizagao das marcas graficas.

_m L Manual de Marca | Redugso Maxima

LOGO HORIZONTAL

ﬁ_ Tanos

Tela 140 px
Impresso 28 mm

TAGLINE

- Garantimos
s Suas

I qualificagoes

Tela 160 px
Impresso 30 mm

LOGO VERTICAL

Tanos

Tela 115 px
Impresso 22 mm

SIMBOLO

A

Tela 30 px
Impresso 6 mm

LOGOTIPO

Tanos

Tela 110 px
Impresso 20 mm

LOGO DESCRITIVA

2\ Tanos

Solu¢des em Engenharia

>

Tela 200 px
Impresso 35 mm

18



Fundos Diversos

O uso das marcas graficas em imagens deve ser
padronizado. A marca grafica sempre deve ser
respeitada com as dimensbes especificadas em
“Area de Protecao”.

As cores devem sempre manter contraste com
relacdo ao fundo.

Para todas as versbes da marca e para a aplicagao
em fundos com outras cores, siga os exemplos ao
lado.

_m | Manual de Marca | Fundos diversos

Aplicacdes corretas

Aplicagao
Colorida
sobre fundo

claro

Aplicacao
Monocromatica

Negativa sobre

fundo colorido

AplicagOes incorretas

Aplicagcao
Colorida sobre

fundo escuro

Aplicacao
Monocromatica
Positiva sobre

fundo claro

Aplicacao
Monocromatica
Negativa sobre

fundo escuro

Aplicacao
Monocromatica
Positiva sobre

fundo escuro

Aplicagao
Monocromatica
Negativa sobre

fundo claro

Aplicacao sobre
fotos, somente
com alto contraste.
Recomenda-se o
uso de filtros para
melhor visibilidade

em certos casos

Aplicacao
sobre fundo
com pouco

contraste

19
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Uso Indevido

O uso das marcas graficas em imagens deve ser
padronizado. A marca grafica sempre deve ser
respeitada com as dimensdes especificadas em
“Area de Protecao”.

As cores devem sempre manter contraste com
relacao ao fundo.

Para todas as versOes da marca e para a aplicacao

em fundos com outras cores, siga os exemplos ao
lado.

_.(ﬂ\L_ Manual de Marca | Uso Indevido

Nao
distorcer

Nao
rotacionar

Nao
alterar a proporcao
das letras

Nao
alterar a cor

Nao
alterar a tipografia

Nao
aplicar sombra
ou outros efeitos

a

a

nos

OS
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Paleta de Cores

Ouso das cores na identidade visual de uma marca é
de extrema importancia, pois elas tém o poder de
transmitir sensagcbes € emocdes que podem atrair
ou afastar o publico-alvo. E por isso que nossa paleta
cromatica foi cuidadosamente selecionada para
transmitir valores como confianga, seguranca, uni-
versalidade e sobriedade.

Ao criar novas combinacdes de cores para n0sSsos
materiais de comunicacao, € essencial garantir que o
contraste e o uso das cores estejam alinhados com

Nnossos oObjetivos e posicionamento de marca. R6 G66 B198 R40 G51B74
Sempre observe os exemplos de boas praticas para C95 M70 YO KO C70 M50 Y10 K70
garantir a coeréncia e consisténcia em todas as PANTONE 2728 C PANTONE 2380 C
nossas comunicacgoes visuais. Lembre-se de que o

uso das cores nao pode ser aleatorio e deve ser uma PANTONE 2175 U PANTONE 281 U
parte consciente e estratégica de nossa identidade # 0642c6 # 28334a

visual.

R157 G157 B156 R198 G198 B198 R227 G227 B227

CO MO YO K50 CO MO YO K30 CO MO YO K15
PANTONE Cool gray 6 C PANTONE Cool gray 3 C PANTONE Cool gray 1 C
PANTONE Cool gray 5 U PANTONE Cool gray 3 U PANTONE Cool gray 1 U
#9d9d9c # c6cb6c6 # e3e3e3

m | Manual de Marca | Paleta de Cores 22



Tipografia

0123456789#@

Heebo Thin ABCDEFGHIJKLM

A tipografia € um dos elementos mais - o N O pQ RSTU\/XVZ
: = Ipograria Indicada para ..
mportantes na - construgao da nossa titulos e chamadas com abcd efg N ] <IMmn

Opgrstuvxyz

identidade visual, pois € responsavel por
estabelecer a nossa voz e dar forma a nossa
comunicagao. Nos utilizamos a tipografia
Heebo Thin, bold e semibold em titulos, o
que confere uma aparéncia moderna e
sofisticada.

No entanto, é importante utilizar essa
tipografia com bom senso e parciménia, de
forma a ndo comprometer a legibilidade do
texto. Sempre leve em consideracao os Heebo BOld 0123456789#@
exemplos e diretrizes contidas neste manual
ao utilizar nossa tipografia em seus ABCDEFGHIJKLM
materiais. e NOPQRSTUVXYZ
Tipografia indicada para oo
titulos e chamadas com ade efgh |jk|mn
Tipografia de Sistema: menor corpo de texto opq rstuvxyz
Nas situacdoes em que nao for possivel
utilizar a tipografia institucional, podemos
usar a fonte Arial.

01234567894@
nEEoD RGN ABCDEFGHIJKLM
- NOPQRSTUVXYZ
e eientariiee abcdefghijklmn

Heebo | Link para download: O pq rSt vayZ

https://fonts.google.com/specimen/Heebo

maior corpo de texto

_m L Manual de Marca | Tipografia 23



)

//k\/ Q ? N

QA
Patterns e ANUANNEA
Grafismo Al

&\/’ ﬁ @ N
Para complementar nossa identidade visual, @ @ U ﬁ
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invasiva. Eles sao importantes para
aumentar a pregnancia e a percepcao da
nossa marca, sem a necessidade de repetir o
uso do logotipo.

No entanto, € Iimportante usar esses
elementos com bom senso e parcimoOnia,
evitando o0 excesso de elementos e
mantendo a harmonia com nossa identidade
visual. Sempre utilize os arquivos originais ao
criar novas pecas e consulte os exemplos de
boas praticas contidos neste manual para
garantir a consisténcia e a qualidade de
nossa comunicagao visual.

ml L Manual de Marca | Tipografia 24
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Publico Alvo

A Tanos € uma empresa que presta servicos de engenharia
diagndstica e oferece solucdbes para problemas das
construcoes.

Seu publico-alvo pode ser composto por proprietarios de
imoveis, construtoras, empresas de engenharia, arquitetura,
imobiliarias e outras empresas que buscam por servicos de
diagndstico para seus imoveis, levantamentos com
apresentacao de solucdes para problemas relacionados a
construcao.

Portanto, o publico-alvo da Tanos pode ser composto por
pessoas fisicas e juridicas que precisam de uma avaliacao
técnica dos seus imoéveis ou precisam de solucdes para
problemas nas construcgoes.

Nos oferecemos um servico profissional e especializado para
garantir a seguranca e qualidade da construcao.

Com o objetivo de realizar diagnosticos precisos, apresentacao
de laudos e solucdes para os problemas nas construcoes
encontramos a melhor solugao para nossos Clientes.

| Manual de Marca | Pablico Alvo
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Persona

Persona é uma representacao ficticia do Cliente ideal
da Tanos. E uma personagem criada com base em
dados reais sobre as caracteristicas, habitos,
comportamentos, necessidades e desejos dos
Clientes da empresa.

A persona é importante para a Tanos porque ajuda a
empresa a compreender melhor quem sao seus
Clientes e quais sao suas necessidades e desejos.
Com uma persona bem definida, a empresa pode
criar estratégias de marketing mais eficientes,
desenvolver servicos mais adequados as
necessidades dos Clientes e melhorar a
comunicagao com o publico-alvo.

Além disso, a persona ajuda a empresa a humanizar
seus Clientes e a entender melhor as suas dores e
desafios. Dessa forma, a Tanos pode se colocar no
lugar do Cliente e oferecer solugcdes adequadas para
seus problemas. A persona também ajuda a empresa
a criar empatia e proximidade com seus Clientes,
construindo uma relacao de confianca e fidelidade.

M
_ﬂ_ Manual de Marca | Persona

Persona

Nome: Joao da Silva Idade: 35 anos
Profissao: Engenheiro Civil Cidade/Estado: Goania-GO
Personalidade

Joao da Silva introvertido e muito analitico, que valoriza a precisao
e a objetividade. Ele tende a ser cauteloso em suas decisdes e
prefere trabalhar em projetos que Ihe permitam ter um alto nivel de
controle e autonomia. Além disso, pode ser uma pessoa muito
organizada e detalhista, que busca sempre a perfeicao em tudo o
que faz. Ele pode ter uma postura séria e reservada, mas quando
esta em um ambiente descontraido, € capaz de se mostrar
amigavel e ter um senso de humor peculiar.

Caracteristicas

Joao da Silva € um engenheiro civil que trabalha em uma empresa de construcao e esta em busca de uma
empresa especializada em diagnodstico e solugdes para problemas em construgdes. Como profissional da
area, ele entende a importancia de realizar uma avaliacao tecnica de seus imoveis para garantir a
seguranca e vida util das construgoes.

Joao esta sempre buscando novas solucdes e tecnologias para aprimorar seus projetos, e sabe que a
Tanos € uma empresa com experiéncia e reputacido no mercado. Ele esta em busca de uma parceria
duradoura com uma empresa de confianca para solucionar problemas na construcao e garantir a
qualidade de seus projetos.

Além disso, Jodo € uma pessoa bastante ocupada, e busca uma empresa que possa oferecer solugoes de
forma agil e eficiente, sem comprometer a qualidade do servico. Ele valoriza a transparéncia e
comunicacao clara e direta, para que possa entender todo o processo e tomar as melhores decisdoes em
relacao a seus projetos.

Com essas caracteristicas, Joao se encaixa no publico-alvo da Tanos, que busca por solucoes de
engenharia diagnostica e avaliacao técnica de imoéveis para empresas de construcao e engenharia.
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Papelaria

Papelaria € um conjunto de materiais impressos que
representam a identidade visual da empresa, como
cartoes de visita, envelopes, papel timbrado, pasta,
entre outros. Eimportante que esses materiais sigam
as diretrizes da marca, como cores, tipografia e
logotipo, para transmitir uma imagem coesa e
profissional.

Na Tanos, a papelaria deve ser utilizada de forma
estratégica para consolidar a identidade da marca e
transmitir  profissionalismo aos Clientes. E
iImportante que o0s materiails estejam sempre
atualizados e sigam as diretrizes do manual de
iIdentidade visual da empresa. A papelaria pode ser
utilizada em diversos momentos, como na troca de
informacdes com Clientes, fornecedores e parceiros,
em eventos e em situacdes formais de apresentacao
da empresa.

_m L Manual de Marca | Ppapelaria 2
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Jorge Ferreira

(62) 9 8107-1500
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