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Capitulo 1

Identidade visual

A identidade visual & o que transforma uma marca
em um elemento tangivel, facilita seu
reconhecimento e a diferencia de seus
concorrentes. E por meio dela que uma empresa
transmite visualmente os seus valores e suad
filosofia.

Este & um guia simples elaborado para orientar o
uso adequado da marca Lear Handmade e a
aplicagcdo de sua identidade visual.

A marca aqui &€ entendida como o conjunto
conceitual, que engloba elementos e demais
aspectos visuais e textuais.

O objetivo deste manual é estabelecer o padrdo
para a utilizagdo dos Icones dos atributos de
qualificagdo em pegas de comunicagdo, sejam
elas impressas ou digitais. Elementos como
tipografia, cores e formas, entre outros, necessitam
ser bem fixados, para a composi¢cdo de novos
materiais da instituicdo, essa repetico de
elementos grdficos € o que dd uniformidade e
aumenta o grau de lembrangca da marca. O uso
das regras aqui determinadas ajudara a reforgar a
comunicacdo visual da empresa.



Capitulo 1.1

A cor é um dos principais
recursos utilizados por uma
marca para se diferenciar de

seus concorrentes no
mercado e um dos elementos
mais importantes da
identidade.

Algumas instituicbes sdo
mMais memorizadas por suas
cores do que pelo logotipo ou
até mesmo simbolo, um
grande exemplo disso é o
Facebook.

O uso das cores ndo pode ser
aleatério, pois as mesmas
s@o capazes de transmitir
sensagdes que podem atrair
ou afastar pessoas.

Para Lear Handmade a cor
principal & azul e rosa.

Para aplicagbées em fundo
colorido, deve-se utilizar o
logo com fundo branco ou
como nos exemplos aqui
expostos.

Paleta de cores

Padréo CMYK
C-96%
M- 79%
Y - 25%
K-14%

Padréo RGB
R-34
G-68
B-115

Padréo WEB
#224473

Padréo CMYK
C-0%

M - 32%

Y -15%
K-0%

Padréo RGB
R-253
G -187
B-188

Padréo WEB
#FDBBBC

Padréo CMYK
c-89%

m - 84%

y - 39%

k - 32%

Padréo RGB
R-24
G-49
B- 86

Padréo WEB
#183156

Padréo CMYK
C-0%
M-5%
Y-3%
K-0%

Padréo RGB
R - 251

G - 240

B - 238

Padrédo WEB
#FDBBBC

Padréo CMYK
c-94%
m - 81%
y - 48%
k - 56%

Padréo RGB
R-16
G-33
B-57

Padréo WEB
#102139

Branco
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Capitulo 2

A marca tem o objetico de transmitir e
promover salde e bem-estar, dando confianga
aos produtos diferenciados e causa o impacto
da lembranca pelos clientes como uma
empresa de referéncia na drea de atuacgdo.

A marca aqui funciona como um badge, ou
sejo, um ornamento, insignia honorifica ou
elemento que é apresentado ou exibido para
indicar alguma realizagdo notdvel em servigo. E
um simbolo de autoridade. Uma indicagdo de
exercicio legitimo de cargo ou de status como
meio de identificacdo. Sua presenca em todas
as manifestagbes visuais serd a base da
comunicagdo.

O simbolo e o logotipo sdo insepardveis. Jamais
utilizar isoladamente.

Independente da regido ou idioma, o nome
Lear Handmade nunca deve ser traduzido.

O desenho da Marca, suas relagbes e cores
estdo definidos nesse arquivos.

‘Less is More", Menos € mais. Ludwig Mies van
der Rohe

Logo

Lear Hanomaode

Mais que Amigurumi, Amor

Q)

Lear Hanomade

Mais que Amigurumi, Amor

\ 7
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Capitulo 3

A tipografia primaria
utilizada na palavra ‘lear
Handmade é a Berkshire
Swash Regular e a
secunddria & a Poppins. Sua
familia tipografica deve ser
utiizada para escrita e
materiais institucionais
(assim como foi utilizado
nesse manual da marca).

Tipografia

Lactosa

abcodefghbhijklmpopaogrstuvwxyzABCD
TTGHIIKIMNOPQRSTUYV WXY 2

1234567890

Tipografia secundaria

ins Light
defghijkl mn

vwxyzABTC CD
LM NOPQRSTUYV
Y Z 1234567890

S
E F

—® 4T

QRSTUV W
4567890

W g

Poppins Medium
abcdefghijklmnoop
grstuvwxyzABT CUDEFTF
GHIJKLMNOPQRSTUV
W XY Z 1234567890
Poppins Black
abcdefghijklimnopgq
rstuvwxyzABCDETFGC
HIJKLMNOPQRSTUVW
XY z 1234567890

Manual de marca - Lear Handmade



Aplicacoes




Lear Handomade

Mais que Amigurumi, Amor

el 1 car J{anomade

Mais que Amigurumi, Amor







‘Iﬁ;ga ‘Vf}fanbmaae

Mais 4 AmiElururni, Amor
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