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Capitulo 1

|dentidade visual

A identidade visual € o que transforma uma marca em um
elemento tangivel, facilita seu reconhecimento e a diferencia
de seus concorrentes. E por meio dela que uma empresa
transmite visualmente os seus valores e sua filosofia.

Este € um guia simples elaborado para orientar o uso
adequado da marca Dr. Marcelo Pina e a aplicag&o de sua
identidade visual.

A marca aqui é entendida como o conjunto conceitual, que
engloba elementos e demais aspectos visuais e textuais.

O objetivo deste manual é estabelecer o padréo para a
utilizag&o dos icones dos atributos de qualificagéo em pegas
de comunicagdo, sejam elas impressas ou digitais. Elementos
como tipografia, cores e formas, entre outros, necessitam ser
bem fixados, para a composicdo de novos materiais da
instituicdo, essa repeticdo de elementos graficos € o que da
uniformidade e aumenta o grau de lembranga da marca. O
uso das regras aqui determinadas ajudard a reforcar a
comunicagdo visual da empresa.




A cor € um dos principais
recursos utilizados por uma
marca para se diferenciar de
seus concorrentes no mercado e
um dos elementos mais
importantes da identidade.

Algumas instituicdes sé&o mais
memorizadas por suas cores do
que pelo logotipo ou até
mesmo simbolo, um grande
exemplo disso é o Facebook.

O uso das cores ndio pode ser
aleatdrio, pois as mesmas sdio
capazes de transmitir
sensagdes que podem atrair ou
afastar pessoas.

Para Dr. Marcelo Pina a cor
principal é a azul, e como
secundarias, temos uma tabela
de cores que gque permite uma
maior diverversidade para
aplicacdes em redes sociais e
materiais impressos.

Para aplicacdes em fundo
colorido, deve-se utilizar o logo
com fundo branco ou como
nos exmplos aqui expostos.

Padréio CMYK
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Y - 0%
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A marca tem o objetico de transmitir e promover
saude e bem-estar, dando confianca aos produtos
diferenciados e causa o impacto da lembranca
pelos clientes como uma empresa de referéncia na
darea de atuagdo.

O design aqui aplicado foi o conceito minimalistas.
Na realidade, a maioria das marcas famosas que
vocé possa imaginar (Uber, Airbnb, Apple, Nike etc.)
usam o minimalismo para transmitir sua vis@o de
mundo. Observe como essas marcas sdo super
memordveis; sua simplicidade é o que os torna téo
ressonantes na mente de seus usudrios. E-mails que
ndo param de chegar, notificagdes, pop-ups € uma
mentalidade online 24h significam que seu publico
tem energia e tempo suficiente somente para reter
novas informacgdes até que a proxima coisa urgente
tire sua concentragdo.

Em outras palavras, nossos periodos de atengdio
estdo cada vez mais curtos.

Ao invés de unir vdrios elementos — como varias
fontes, cores e formas — o logo minimalistas evita
detalhes supérfluos extras. Em vez disso,
incorporamos um conceito de design fundamental
unico que pode ser usado em diferentes fundos e
midias. Tornado o logo adaptdvel a todas
situagdes.

Afinal, "Less is More", Menos & mais. Ludwig Mies van der Rohe

O simbolo aqui criado para a marca, representa a
letra MP, o objetivo é que futuramente passe a
utilizar apenas o simbolo da marca, fazendo-a fixar
na mente do publico.

DR. MARCELO PINA

MARCELO PINA

Doutor
Marcelo
Pina

Emagrecimento
Hipertrofia
Performance
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O cuidado na aplicagdo de
cada um de seus elementos
graficos é fundamental para
conferir unidade & comunicagdo.

Em aplicagdes que seja '[\)/IOUtOIi
necessdrio assinatura ou Pig(l’]Ce 0]
matériais em que ndo seja 0 )

.. . ~ Emagremmento
permitida a aplicagcdo em ° Hipenrofia
sua versdo principal, deve-se Performance
utlizar uma versdo possivel de
aplicacéo.

O logo aqui apresentado,
permite aplicacad em diversas DR. MARCELO PINA vers@io com tag

midias.

Ex: Outdoor, capa de celular,
revista, papel de parede, entre

Logo
outros...
Veja aplicagdes no final do Doutor
material. Marcelo

Pina

° Emagrecimento
’ Hipertrofia
r ’ m Performance

vers@o de assinatura
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Capitulo 2.3 Construgdo e Redugdo

A marca é composta do

simbolo junto a tipografia. X
| 30 mm
O tamanho minimo de reduc¢éo 1
deve ser seguido a fim de criar
uma marca legivel . ~ 30 mm [ W
Para a determinagéo do 7 simbolo com tag
tamanho minimo foi
considerada a redugdo 30 mm
mdxima permitida ao logo.
DIR. MARCE| O PINA 10 mm|:’h/L0nC:.Q9 ptma
Em caso de impressdo, deve
ser feito o teste de reducgdo Assinatura
antes da aplicagdo final.
Redugdes minimas: 7 mm
20mm x 15mm para simbolo 7 mm [w,/_l\p
com tag X '
X[ simbolo
10 mm x 4 mm para assinatura )
) IS Junca
7 mm x 7 mm para simbolo |l
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A drea de protegéo deve ser
sempre respeitada.

2X equivale a 2 x a letra M do
nome Marcelo. Essa medida
deve ser considerada de
acordo com a proporgdo do
material.

3X

3X

<<

>

DR. MARCEILO PINA




As versdes permitem aplicagdio
em hot stamping prata ou
dourado, serigrafia. entre
outros...

Para aplicacdes em fundo
colorido, deve-se utilizar o logo
com fundo branco ou como
nos exmplos aqui expostos.

O logo permite que seja feita a
alteracdo de sua cor quando
utilizada em eventos ou datas
especiais.

Atencdo: Para toda e qualquer
aplicacé&o deve ser realizado o
texte de impressdo.

DR. MARCELO PINA

DR. MARCELO PINA

DR. MARCELO PINA

DR. MARCELO PINA

DR. MARCELO PINA

DR. MARCELO PINA

DR. MARCELO PINA

DR, MARCELO PINA
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Capitulo 2.6

Distor¢des de cor, de tamanho
do box, da posi¢cdo e rotacdo
de qualgquer outro elemento
que compde a marca Ndo sdo
permitidas.

Uso indevido

o] g

ARCELO PINA

DR. MARCELO PINA

. MARCELO PINA
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A aplicagdo da marca sob
dareas

com interferéncia de imagens
ou grafismos so é permitida
com o uso do box de apoio ou
quando a imagem permitir o
uso do logo.

Area de protecdo deve ser
respeitada.

DR. M \RCELO PINA
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A tipografia primaria utilizada
na palavra Dr. Marcelo Pina é a
Poppins. Sua familia
tipografica deve ser utilizada
para escrita e materiais
institucionais (assim como foi
utilizado nesse manual da
marca).

Poppins-Thin
abcdefghijklmnopagr
stuvwxyzABCDEFGHIU
KLMNOPQRSTUVWXY/
1234567890

Poppins-Light
abcdefghijklmnopaqgr
stuvwxyzABCDEFGHIJ
KLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Poppins-Regular
abcdefghijklmnopgqgr
stuvwxyzABCDEFGHIJ
KLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Poppins-Medium
abcdefghijklmnopagqr
stuvwxyzABCDEFGHIJ
KLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Poppins-Bold
abcdefghijklmnopgqr
stuvwxyzABCDEFGHIJ
KLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Poppins-Black
abcdefghijklmnopgqrs
tuvwxyzABCDEFGHIJK
LMNOPQRSTUVWXY2Z

1234567890
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Dr.Marce{n Pina
mar(efosilndepinqamuil.:%
: 199-87T/SP
Nome: Priscilla Aniger
Data: 03/09/202|
Todos o5 dias
1800 kcaf
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