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Identidade visual Capítulo 1

A identidade visual é o que transforma uma marca em um 
elemento tangível, facilita seu reconhecimento e a 
diferencia de seus concorrentes. É por meio dela que uma 
empresa transmite visualmente os seus valores e sua 

Este é um guia simples elaborado para orientar o uso 
adequado da marca Malåguêtta e a aplicação de sua 
identidade visual. 

A marca aqui é entendida como o conjunto conceitual, que 
engloba elementos e demais aspectos visuais e textuais. 

O objetivo deste manual é estabelecer o padrão para a 

peças de comunicação, sejam elas impressas ou digitais. 

materiais da instituição, essa repetição de elementos 

lembrança da marca. O uso das regras aqui determinadas 
ajudará a reforçar a comunicação visual da empresa.
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Identidade visualCapítulo 1.1

A cor é um dos principais recursos utilizados por uma marca para se 
diferenciar de seus concorrentes no mercado e um dos elementos 
mais importantes da identidade. 

Algumas instituições são mais memorizadas por suas cores do que 
pelo logotipo ou até mesmo símbolo, um grande exemplo disso é o 
Facebook. 
O uso das cores não pode ser aleatório, pois as mesmas são capazes 
de transmitir sensações que podem atrair ou afastar pessoas. 

Para Malåguêtta foi pensado em tons dourados, permitindo trabalhar 

Para Malåguêtta Store as cores foram estraidas da paleta de cores da 
pimenta em si. A ideia aqui é não fugir da primeira imaginario do 
público, pois a palavra remete primeiramente a pimenta, em segundo 
a picância/ardência e também a sensualidade e paixão, que é o que 
objetivo da cor.
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LogoCapítulo 1.3

(1860-1939), um dos grandes legados da Art Nouveau.

Art Nouveau (1880 e 1920),foi um movimento artístico francês que se espalhou pela Europa entre 1890 e 1910 e 
se manifestou principalmente nas artes plásticas, na escultura, no design e na arquitetura. As linhas 

em duas formas curvilíneas. Além disso, há também a presença do rosto delicado, cabelos ondulados e 

O logo a ser apresentado traz traços delicados e sensuais com formas curvilíneas, adaptado a nossa 
atualidade com uma estetica minimalista. 
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Versões em cores com uso do boxCapítulo 2

Para aplicações em fundo colorido, deve-se utilizar o logo com fundo branco ou como nos exmplos 
aqui expostos.

O logo permite que seja feita a alteração de sua cor quando utilizada em eventos ou datas especiais.  

Atenção: Para toda e qualquer aplicação deve ser realizado o teste de impressão. 
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Uso indevidoCapítulo 2.1

Distorções de cor,  de tamanho do box, da posição e rotação de  
qualquer outro elemento que compõe a marca não são permitidas. 

Exceto em casos de eventos e campanhas onde é necessário alterar a 
cor do logo. Porém, sua proporção e medidas não devem ser alterados.
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Q u i c k s a n d - R e g u l a r
a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p  q  r  s  
t  u  v  w  x  y  z  A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  
L  M  N  O  P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Q u i c k s a n d - M e d i u m
a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p  q  r  

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Way m a r - O r n a t e
a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p  q  r  s  t  u  
v  w  x  y  z  A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  
N  O  P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Waymar -S c r i p t
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z 
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Q u i c k s a n d - B o ld
a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p  q  r  
s  t  u  v  w  x  y  z  A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  
K  L  M  N  O  P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Q u i c k s a n d - S e m i B o l d
a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p  q  r  
s  t  u  v  w  x  y  z  A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  
K  L  M  N  O  P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Way m a r - R e g u l a r
a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p  q  r  s  t  u  
v  w  x  y  z  A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  
N  O  P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Capítulo 3

e materiais institucionais (assim como foi utilizado na tag e no manual da marca).
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Capítulo 3.1
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versão do logo preenchido

15 mm

versão do logo preenchido

10 mm

versão do logo vazado

45 mm

versão do logo vazado

17 mm

versão do logo preenchido

7 mm

Construção e Redução 

máxima permitida ao logo.

larguda é o limitador da redução, a altura deve ser proporcional a largura. 

o teste antes da impressão



Aplicações



















Produtos













Social media
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PE R I Ê N C I A  Ú N ICA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod 

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat.

50%
OFF

W W W . M A L A G U E T T A . C O M

S E X Y S H O P
P R O D U T O S
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet dolore magna 

U P  T O  6 0 %  O F F
P R O D U T O S

Ú N I C O S

W W W . M A L A G U E T T A . C O M

50%
OFF

S E X Y S H O P
P R O D U T O S

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 

tincidunt ut laoreet dolore magna 

U P  T O  6 0 %  O F F

W W W . M A L A G U E T T A . C O M

E X P E R I Ê N C I A
Ú N I C A

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. 

Vestibulum justo sem, feugiat 
non justo ut, tempus.

S E X Y S H O P
P R O D U T O S

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod 

tincidunt ut laoreet dolore magna 

U P  T O  6 0 %  O F F




