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A identidade visual é o que transforma uma marca em um elemento tangivel, facilita seu reconhecimento
e a diferencia de seus concorrentes. E por meio dela que uma empresa transmite visualmente os seus
valores e sua filosofia.

Este € um guia simples elaborado para orientar o uso adequado da marca "Donato no Relato" e a
aplicacdo de sua identidade visual. A marca aqui € entendida como o conjunto conceitual, que engloba
elementos e demais aspectos visuais e textuais.

O objetivo deste manual é estabelecer o padrdo para a utilizacdo dos icones dos atributos de
qualificacdo em pecas de comunicacdo, sejam elas impressas ou digitais.

Elementos como tipografia, cores e formas, entre outros, necessitam de ser bem fixados, para a
composicao de novos materiais da instituicdo, essa repeticdo de elementos graficos é o que da
uniformidade e aumenta o grau de lembranca da marca.

O uso das regras aqui determinadas ajudara a reforcar a comunicacado visual da empresa.

Tipogragi

A tipografia escolhida da marca é a tipografia Metro pO”S |ig ht
Hoodson Script e para a tipografia

secundaria foi escolhia a Metropolis e sua abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
" . . ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W XY Z 1234567890
familia de peso. A tipografia deve ser

utilizada em todos materiais institucionais da

marca. Metropolis Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
o ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XY Z1234567890
Heodaon SOvipt Free

abcdefghijhimnopgratuvwyyz  Metropolis Bold
ABCDETGHIIKLMNOPARS Ay DR cniskIMNOPaRSTUY WX Y2 1234567890
TUVWXYZ

A cor € um dos principais recursos utilizados por uma marca para se diferenciar de seus concorrentes no
mercado e um dos elementos mais importantes da identidade. Algumas instituicdes sao mais
memorizadas por suas cores do que pelo logotipo ou até mesmo simbolo, um grande exemplo disso é o
Facebook. O uso das cores ndo pode ser aleatdrio, pois as mesmas sao capazes de transmitir sensacdes
gue podem atrair ou afastar pessoas.
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