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A causART pretende agir como ponte de visibilidade
entre artistas sonhadores e as oportunidades. Com
um otimo trabalho de mentoria, a causART serd uma
rede de apoio 4 cultura visando muito mais o
progresso, de seu trabalho ao fortalecer a arte

regional, que qualgquer meio lucrativo.




A identidade visual € o que transforma uma marca em
um elemento tangivel, facilita seu reconhecimento e a
diferencia de seus concorrentes. E por meio dela que
uma empresa transmite visualmente os seus valores e
sua filosofia.

Este € um guia simples elaborado para orientar o uso
adeqguado da marca causART e a aplicacdo de sua
identidade visual.

A marca aqui € entendida como o conjunto conceitual,
que engloba elementos e demais aspectos visuais e

textuais.

O objetivo deste manual é estabelecer o padrdo para a

utilizacdo dos Ilcones dos atributos de qualificacdo em

pecas de comunicag¢do, sejam elas impressas ou
digitais. Elementos como tipografia, cores e formas,
entre outros, necessitam ser bem fixados, para a
composicado de novos materiais da instituicdo, essa
repeticdo de elementos grdficos e o que da
uniformidade e aumenta o grau de lembranca da
marca. O uso das regras aqui determinadas ajudarad a
reforcar a comunicag¢do visual da empresa.







COUusART

Causando arte de dentro pra fora

Toda marca necessita de um simbolo que a represente
visualmente. Que transmita, atraves das cores e do design,
algo sobre a personalidade e beneficios do produto. A forma
mais simples e direta pela qual uma pessoa identifica sua
empresa e reconhecendo sua marca visual.

Para causART, foi utilziaodo como elemento duas Colcheias.
Colcheia é a figura musical cuja duracdo é de 1/8 de uma
semibreve ou metade de uma seminima. A colcheia é
representada por uma elipse (conhecida como "cabec¢a da
nota"), preenchida com haste e uma bandeirola (também
conhecida como "colchete"). Essa ‘haste’ aqui ¢
representada como uma onda sonora.

Ondas Sonoras sdo ondas mecdnicas gue vibram em uma
frequéncia de 20 a 20.000 hertz (Hz), sendo normalmente
perceptiveis pelo ouvido humano. O som € a sensa¢do qgue
sentimos, atraves da audi¢cdo pela acdo desse tipo de onda.




A tipografia escolhida da marca € a tipografia Nexa Sans
e sua familia de peso. A tipografia deve ser utilizada em
todos materiais institucionais da marca.

Nexa Heavy
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEF
GHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z1234567890

Nexa Black
CQUS abcdefghijklmnopqrstuvwxyzABCDEF
GHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234567890

Nexa Light Nexa Heavy Nexa Bold
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzABOCDEF
GHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z1234567890

Kelson Sans Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzABCDETF
GHIJKLMNOPQRSTUVWXY ZI23456/830
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A cor & um dos principais recursos utilizados por uma
marca para se diferenciar de seus concorrentes no
mercado e um dos elementos mais importantes da
identidade.

Algumas instituicoes sdo mais memorizadas por suads
cores do que pelo logotipo ou até mesmo simbolo, um
grande exemplo disso € o Facebook. O uso das cores ndo
pode ser aleatdrio, pois as mesmas sdo capazes de
transmitir sensa¢does qgue podem atrair ou afastar
Pessoas.

Para a causART foi utilizado o laranja, branco e preto.
Para aplicagdoes em fundo colorido, deve-se utilizar o logo
com fundo branco em todas aplicacdes, fazendo meng¢do

aos quadros de galeria onde sempre sdo expostos no
fundos padrdoes, normalmente branco ou preto.

laranja - ree: 18504 rosa - rcs: eb5e86

Preto

Branco
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